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コ
カ
・
コ
ー
ラ
シ
ス
テ
ム
＝

全
体
７
％
減
（
累
計
３
％
増
）。

値
上
げ
前
特
需
の
反
動
減
が
発

生
。
ま
た
、
前
年
同
月
は
緊
急

事
態
宣
言
が
解
除
さ
れ
、
業
界

最
大
規
模
の
業
務
用
が
急
回
復

し
、
そ
の
反
動
も
あ
っ
た
（
本

紙
推
計
）。

　

サ
ン
ト
リ
ー
＝
全
体
５
％

減
（
８
％
増
）。「
天
然
水
」
が

10
％
減
（
10
％
増
）
で
昨
年

の
災
害
発
生
に
よ
る
一
時
的
な

供
給
増
の
反
動
に
加
え
、
価

格
改
定
の
影
響
な
ど
で
マ
イ
ナ

ス
も
、
５
０
０
㎖
Ｐ
Ｅ
Ｔ
は
伸

長
し
た
。「
ボ
ス
」
は
５
％
減

（
１
％
減
）
も
Ｓ
Ｏ
Ｔ
缶
が
復

調
し
て
い
る
と
い
う
。「
伊
右

衛
門
」
は
３
％
減
（
６
％
増
）

と
、
仮
需
反
動
を
受
け
た
も
の

の
、「
伊
右
衛
門 

濃
い
味
」「
特

茶
」
が
続
伸
し
た
ほ
か
、
新
商

品
「
京
都
レ
モ
ネ
ー
ド
」
が
好

調
。「
グ
リ
ー
ン
ダ
カ
ラ
」
は

６
％
減
（
17
％
増
）。
ほ
か
、

「
烏
龍
茶
」
６
％
減
（
２
％
増
）、

「
ペ
プ
シ
」
９
％
減
（
９
％
増
）、

他
の
ブ
ラ
ン
ド
11
％
増
（
21
％

増
）。「
ト
ク
ホ
・
機
能
性
表
示

食
品
計
」
は
90
％
増
（
58
％
増
）

で
、「
伊
右
衛
門 

濃
い
味
（
機

能
性
表
示
食
品
）」
が
引
き
続

き
大
き
く
伸
長
し
て
い
る
こ
と

に
加
え
、「
特
茶
」
も
好
調
だ
っ

た
。

　

ア
サ
ヒ
＝
全
体
７
％
減

（
４
％
増
）。「
三
ツ
矢
」
は

21
％
減
（
前
年
並
み
）
も
、「
ク

ラ
フ
ト
」
シ
リ
ー
ズ
や
「
特
濃
」

シ
リ
ー
ズ
は
好
調
。「
ウ
ィ
ル

キ
ン
ソ
ン
」
は
４
％
減
（
７
％

増
）。「
十
六
茶
」
は
34
％
減

（
１
％
減
）、「
ワ
ン
ダ
」
は
６
％

減
（
８
％
減
）。「
カ
ル
ピ
ス
」

は
ス
ト
レ
ー
ト
８
％
増
（
７
％

増
）
で
、
新
商
品
「
カ
ル
ピ
ス

と
森
永
ミ
ル
ク
れ
ん
乳
」
が
好

調
。
一
方
コ
ン
ク
は
21
％
減

（
２
％
増
）。
果
汁
で
は
「
バ
ヤ

リ
ー
ス
」
６
％
減
（
11
％
増
）、

「
ウ
ェ
ル
チ
」
７
％
減
（
16
％

増
）「
健
康
飲
料
」
計
は
５
％

増
（
４
％
増
）
と
順
調
。
Ｅ
Ｃ

サ
イ
ト
を
中
心
に
展
開
し
て
い

る
ラ
ベ
ル
レ
ス
商
品
の
累
計
販

売
数
は
57
％
増
の
５
８
０
万
箱

と
な
り
、
上
方
修
正
し
た
年
間

販
売
目
標
の
６
０
０
万
箱
は
早

期
に
達
成
す
る
見
込
み
。

　

キ
リ
ン
＝
全
体
18
％
減

（
１
％
減
）。「
午
後
の
紅
茶
」

は
14
％
減
（
４
％
増
）
と
、
単

月
で
は
マ
イ
ナ
ス
も
、
レ
ギ
ュ

ラ
ー
３
品
の
５
０
０
㎖
Ｐ
Ｅ
Ｔ

は
販
促
効
果
に
よ
り
約
１
割

増
で
推
移
し
た
。「
生
茶
」
は

24
％
減
（
３
％
増
）。

「
フ
ァ
イ
ア
」は
７
％

減
（
４
％
減
）
で
、

新
商
品
「
満
た
さ
れ

る 

ブ
ラ
ジ
ル
ブ
レ

ン
ド 

微
糖
」
が
寄

与
し
、
自
動
販
売
機

で
プ
ラ
ス
と
な
っ

た
。「
ト
ロ
ピ
カ
ー

ナ
」は
17
％
減（
６
％

減
）。

　

な
お
、
ヘ
ル
ス
サ
イ
エ
ン
ス

領
域
は
27
％
減
（
２
％
増
）、

う
ち
プ
ラ
ズ
マ
乳
酸
菌
入
り
飲

料
は
44
％
減
（
23
％
増
）。
昨

年
プ
ラ
ズ
マ
乳
酸
菌
入
り
の

「
午
後
の
紅
茶
」
と
「
生
茶
」

を
発
売
し
た
反
動
が
あ
っ
た
も

の
の
、
重
点
ブ
ラ
ン
ド
「
ｉ
Ｍ

Ｕ
Ｓ
Ｅ
」は
約
４
割
増
だ
っ
た
。

　

大
塚
グ
ル
ー
プ
＝
全
体
８
％

減（
９
％
増
）。「
ポ
カ
リ
ス
エ
ッ

ト
」25
％
減（
11
％
増
）、ウ
ォ
ー

タ
ー
類
32
％
減
（
12
％
減
）、

一
方
で
「
オ
ロ
ナ
ミ
ン
Ｃ
」
は

35
％
増
（
９
％
増
）
と
続
伸
し
、

「
マ
ッ
チ
」も
20
％
増（
17
％
増
）

と
好
調
だ
っ
た
。

　

ダ
イ
ド
ー
＝
全
体
17
％
減

（
１
％
減
）
で
、
仮
需
の
反
動

を
強
く
受
け
た
。
ま
た
、
コ
ー

ヒ
ー
は
24
％
減
（
４
％
減
）
で
、

コ
ラ
ボ
缶
発
売
時
期
の
ず
れ
に

よ
る
反
動
を
受
け
た
。

　

ポ
ッ
カ
サ
ッ
ポ
ロ
＝
全
体

８
％
減
（
２
％
減
）。
果
汁

10
％
減
（
５
％
減
）、
う
ち
レ

モ
ン
３
％
減（
４
％
減
）も
、「
キ

レ
ー
ト
レ
モ
ン
」
は
１
％
増

（
３
％
増
）。
前
月
大
幅
増
と

な
っ
た
茶
系
は
１
％
減
（
２
％

増
）
に
と
ど
ま
っ
た
。

 

（
柴
田
明
子
）

10月の清涼飲料市場実績10月の清涼飲料市場実績
仮需と前年反動で７.５％減

　

10
月
の
清
涼
飲
料
市
場
の
実
績
は
、
数
量
ベ
ー
ス
で
前
年
比
７
・
５
％
減
、
累
計
で
は

４
％
増
と
な
っ
た
模
様
。
要
因
と
し
て
は
、
価
格
改
定
前
仮
需
の
反
動
に
加
え
、
前
年
同

月
は
緊
急
事
態
宣
言
の
解
除
や
好
天
に
恵
ま
れ
た
こ
と
も
あ
り
７
・
５
％
増
と
な
っ
て
い

た
こ
と
が
挙
げ
ら
れ
る
。

　

商
品
特
性
や
チ
ャ
ネ
ル
に
よ
っ
て
仮
需
の
様
子
が
異
な
る
中
で
、
新
商
品
の
寄
与
や
、

続
伸
し
た
ブ
ラ
ン
ド
、
前
年
割
れ
で
も
サ
イ
ズ
や
シ
リ
ー
ズ
に
よ
っ
て
は
好
調
な
動
き
も

多
数
み
ら
れ
た
。

　

ま
た
、
累
計
で
は
市
場
全
体
で
プ
ラ
ス
を
キ
ー
プ
、
各
社
と
も
堅
調
に
推
移
し
て
い
る
。

以
下
メ
ー
カ
ー
の
動
向
を
ま
と
め
た
。

社名 10 月 1 ～ 10 月

コカ ･ コーラ ※ 93 ※ 103
サントリー 95 108
アサヒ 93 104
キリン 82 99
大塚 92 109
ダイドー 83 99
ポッカサッポロ 92 98

総市場 92.5 104
※は当社推計

_


